Contratto di servizio per Ufficio Stampa e P.R. di Made in Vicenza
Tra

MADE IN VICENZA — Azienda Speciale CCIAA VICENZA
Via E. Montale, 27 - 36100 Vicenza

@
INDUSTRIADV srl
Via Fermi, 15
35136 Padova

Premesso che

IndustriADV come Ufficio Stampa di Made in Vicenza sj impegna a rafforzare il brand Made in
Vicenza attraverso una serie di azione volte a:

1. accrescere il valore/percezione dell’Azienda Speciale nei confronti delle imprese e del
territorio sui temi dell’internazionaIizzazione,

2 accreditare I'Azienda Speciale come interlocutore privilegiato del sistema produttivo
vicentino nei confronti degli stakeholders internazionali,

3. incrementare la notorieta, I'immagine dell’azienda attraverso I'elaborazione di una solida
corporate identity, ‘

4, fidelizzare e coinvolgere i gruppi di interesse che ruotano attorno all’Azienda Speciale,

5. valorizzare le eccellenze beriche,

6 valorizzare le iniziative a favore delle imprese del territorio: missioni, partecipazione a

paese, etc.

Tanto premesso MADE IN VICENZA e IndustriADV
Convengono quanto segue:

Lo sviluppo delle attivita di IndustriADV come Ufficio Stampa di Made in Vicenza prevede vari
livelli di interlocutori:

1. Stampa locale,
2. Stampa nazionale,
3. Stampa di settore.



Tutte le attivitd di IndustriADV come Ufficio Stampa di Made in Vicenza saranno orientate ad
aumentare la visibilita dell’azienda e Ia percezione del suo valore come supporter dell’economia
territoriale attraverso: '

. incontri one to one con giornalisti e opinion leader,

o organizzazione di conferenze stampa e press meeting finalizzati a far conoscere/valorizzare
le diverse iniziative realizzate da Made in Vicenza,

J press tour dedicati per la valorizzazione di aree tematiche definite con Made in Vicenza su
settori ritenuti strategici per I'economia locale,

o scrittura, diffusione e pushing dei comunicati stampa.

Lintera attivita sara svolta sia su tv e media off line nazionali e internazionali, con focus di volta in
volta definiti da Made in Vicenza o suggeriti da IndustriADV sulla base della strategia di

comunicazione condivisa.
La comunicazione del brand “Made in Vicenza” si basera sui valori istituzionali che coinvolgono

I'immagine di marca. In particolare:

o proiezione internazionale dell’azienda,

° innovazione e tecnologia,

° sostenibilita,

° ruolo sociale,

o altri temi da definire sulla base dell’agenda dell’azienda e dei temi di maggiore interesse

per la stampa.

Vicenza anche attraverso la comunicazione di prodotti/servizi/iniziative di Made in Vicenza, con
identificazione dei casi di successo, delle references, delle tendenze del mercato e dej settori, degli
studi sulle economie internazionali. In via generale le relazioni mediatiche si riferiranno a media
specializzati, di settore, generalisti ma con rubriche o sezioni specializzate. A questo riguardo
IndustriADV come Ufficio Stampa di Made in Vicenza sviluppera la sua attivita progettando eventi
€ press meeting in occasione di rassegne/fiere di settore € missioni economiche.

A questo scopo IndustriADV come Ufficio Stampa di Made in Vicenza si occupera delle seguenti
attivita: .

° Produzione di contenuti, da inserire nella sezione dedicata alla stampa sul sito Internet dj
Made in Vicenza, '

o Creazione di contenuti legati all’attivita dei desk allestero per mettere in risalto il ruolo
chiave e i servizi offerti da queste strutture in vari Paesi, .

o Definizione, awvio e gestione dei rapporti di PR con gli influenzatori di primaria importanza
e ideazione di attivita mirate al loro coinvolgimento nelle attivita di Made in Vicenza.

Riassumendo, il servizio di IndustriADV come Ufficio Stampa di Made in Vicenza e R.P.
comprendera:
o supporto nella definizione dell’agenda, delle priorita e dei temi strategici;
J costruzione e aggiornamento di una mailing list basata su:
- agenzie di stampa,
- quotidiani economico / finanziari,



- periodici economico/finanziari,

- stampa nazionale specializzata,

- quotidiani nazionali / regionali / provinciali,

- contenitori televisivi / radiofonici (rubriche economiche)

° gestione e sviluppo relazioni con i media e le loro redazioni;

o redazione dei comunicati stampa e loro diffusione;

° contatto quotidiano con I'azienda e i suoi referenti;

J presenza periodica in sede (e in ogni caso ogni qualvolta vi siano eventi di particolare
rilevanza);

e gestione della comunicazione passiva per essere interlocutori sempre disponibili ad
esaudire richieste di informazioni, sia specifiche che di scenario, provenienti dall’esterno;

° gestione eventi straordinari;

o organizzazione di conferenze stampa;

° assistenza e presenza a fiere/missioni/eventi.

Durata del contratto

Il presente accordo resta valido dal 1 gennaio al 31 dicembre 2015.

Il Contratto in essere & tacitamente rinnovabile di anno in anno, fino a un massimo di due (2)
volte. In caso di rescissione, verra comunicato almeno 30 giorni prima della scadenza di fine anno.

Costo totale
Tutte le attivita inserite nel presente contratto — annualita 2015 - sono quantificate in 10.500 Euro

+ lva.

La fatturazione avverra mensilmente dietro presentazione di fatture del’ammontare di 875,00
euro + lva.

Dalla cifra sono esclusi inoltre tutti gli eventuali costi per I'espletamento delle attivita previste
quali: trasferimenti e viaggi, ospitalitd giornalisti, produzione di materiale informativo
particolarmente elaborato dal punto di vista grafico, e in genere tutti i costi non espressamente
indicati.

Risoluzione delle controversie

Ogni controversia che dovesse insorgere del presente contratto sar3 di competenza della Camera

Arbitrale di Vicenza o in alternativa del Foro di Vicenza.

Il presente contratto & redatto in n. 2 copie ed & conservato da ciascuna parte.

Vicenza, 15 dicembre 2014
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